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تباط با ایمیل مارکتینگ یک استراتژی بازاریابی است که در آن ایمیل ها به عنوان ابزار اصلی برای برقراری ار 
.مخاطبان و ارسال پیامهای تبلیغاتی اطلاع رسانی یا ارائه محتوا به کار می رود

ینگ ایمیل مارکت. این روش امکان ارسال پیام به هدفمندانه و هدف گذاری دقیق به مخاطبان را فراهم می کند
تریان اغلب شامل ایجاد و ارسال خبرنامه ها تبلیغات پیشنهادات و محتوای ارزشمند برای جذب و نگه داری مش

.است
ه و تحلیل این روش از مزایایی مانند هزینه کمتر نسبت به روشهای تبلیغاتی سنتی امکان اندازه گیری و تجزی

.دقیق واکنشها و بازخوردهای مشتریان و افزایش ارتباط مستقیم با مخاطبان برخوردار است
.ر نظر گرفتدر زمینه ایمیل مارکتینگ مسائل متعددی وجود دارد که برای داشتن یک استراتژی موثر باید آنها را د



توجه به نیازها و علایق مخاطبین برای ارسال ایمیل های موثر: شناخت مخاطبین و نیازهای آنها 

انتخاب ابزارهایی که قابلیتهای مناسبی برای مدیریت ایمیل ها و ارسال ایمیل های : انتخاب ابزار مناسب برای مدیریت ایمیل 
دارندگروهی 

لطراحی ایمیل هایی با طراحی زیبا محتوای متنوع و متناسب با هدف ارسا : جذاب و متناسب های ایمیلطراحی 

ه اقدامات ایجاد محتوایی که برای مخاطبین ارزش داشته باشد و آنها را ب: ایجاد محتوای ارزشمند و جذاب برای ایمیلها 
کندمورد نظر ترغیب 

وثرمتعیین هدف و موضوع دقیق برای هر ایمیل ارسالی به منظور ارائه پیام : تعیین هدف مشخص برای هر ایمیل 

استفاده از عناوین جذاب و جالب برای جلب توجه مخاطبین و افزایش بازدهی : استفاده از عناوین جذاب و جلب توجه 
.ایمیلها

مرورگرهااطمینان از قابلیت مشاهده و خواندن ایمیل ها در تمامی دستگاه ها و : بهبود قابلیت ارسال ایمیل در تمامی دستگاه ها 

ایجاد ایمیل هایی با ساختاری کاربر پسند و قابل فهم برای مخاطبین: بهبود قابلیت خواندن و فهم ایمیلها 

کاربریساده سازی فرآیند اشتراک و لغو اشتراک در ایمیل ها به منظور افزایش تجربه : بهینه سازی فرایند اشتراک و لغو اشتراک 



وره و مرحله ارسال ایمیل هایی با محتوا و پیشنهادات متناسب با د: ارسال ایمیلهای سفارشی و متناسب با دوره مشتری 
خرید مشتری

بان بهتر به تعیین زمان و فرکانس ارسال ایمیل ها به گونه ای که مخاط: برنامه ریزی و زمان بندی مناسب برای ارسال ایمیلها 
دهندآنها پاسخ 

ان از طریق ایمیل برقراری ارتباط مستقیم و دو طرفه با مشتری: ایجاد روابط مستقیم و موثر با مشتریان از طریق ایمیل 
وفاداریبه منظور افزایش 

یارهای مشخص تحلیل و ارزیابی عملکرد ایمیل ها برای با بر اساس مع: اندازه گیری و ارزیابی عملکرد ایمیل مارکتینگ 
به منظور بهبود استراتژی های بازاریابی

زی محتوا و استفاده از داده های تحلیلی برای بهینه سا: بهینه سازی محتوا و زمان ارسال بر اساس داده های تحلیلی 
ایمیلهاارسال زمان 

تینگمارکبهره گیری از فناوری های نوین برای بهبود کیفیت و تجربه ایمیل : استفاده از فناوریهای جدید 

کنندم ایجاد ایمیل های تعاملی که به مشتریان امکان پاسخ و واکنش فراه: راه اندازی بازاریابی ایمیل تعاملی 

کنندم ایجاد ایمیل های تعاملی که به مشتریان امکان پاسخ و واکنش فراه: راه اندازی بازاریابی ایمیل تعاملی 



ا و زمان استفاده از داده های تحلیلی برای بهینه سازی محتو: بهینه سازی محتوا و زمان ارسال بر اساس داده های تحلیلی 
ایمیلهاارسال 

ارکتینگمگیری از فناوری های نوین برای بهبود کیفیت و تجربه ایمیل بهره : استفاده از فناوریهای جدید 

نندکایجاد ایمیل های تعاملی که به مشتریان امکان پاسخ و واکنش فراهم : راه اندازی بازاریابی ایمیل تعاملی 

توا و زمان استفاده از داده های تحلیلی برای بهینه سازی مح: بهینه سازی محتوا و زمان ارسال بر اساس داده های تحلیلی 
ایمیلهاارسال 

بهره گیری از فناوریهای نوین برای بهبود کیفیت و تجربه ایمیل مارکتینگ: استفاده از فناوریهای جدید 

نندایجاد ایمیل های تعاملی که به مشتریان امکان پاسخ و واکنش فراهم ک: راه اندازی بازاریابی ایمیل تعاملی 

زمان ارسال استفاده از داده های تحلیلی برای بهینه سازی محتوا و: بهینه سازی محتوا و زمان ارسال بر اساس داده های تحلیلی 
.ایمیلها

یل مارکتینگگیری از فناوریهای نوین برای بهبود کیفیت و تجربه ایمبهره :استفاده از فناوری های جدید 



کنندفراهم ایجاد ایمیلهای تعاملی که به مشتریان امکان پاسخ و واکنش: راه اندازی بازاریابی ایمیل تعاملی 

هینه استفاده از داده های تحلیلی برای ب: بهینه سازی محتوا و زمان ارسال بر اساس داده های تحلیلی 
.سازی محتوا و زمان ارسال ایمیلها

لیست کامل تمام چک لیست هاى رایگان در زمینه هاى مختلف کسب و کار
براى دریافت، عدد 632 را به سر شماره  90006758 رسال کنید یا از لینک زیر دریافت نمایید.    
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