
چک لیست تقویم تولید و محتوا
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ا تدیم تقویم تولید محتوا ابزاری است که برای برنامه ریزی و مددیریت عاالیدت یدای محتدوای  کر یدم سدا ما  ید
اید  تقدویم شدامز یزتیدات  ا  محتوایدای  اسدت کده بدرای انتودار کر ردوز یدم کوره  مدان . استفاکه می شوک

. موخص، مانند یم ماه با یم عصز مورک نیا  است
. وندکر ای  تقویم موضوعات ایداف عرمت یا تاریخ یای انتوار و منابع مورک نیا  برای یر محتوا موخص می شد

توانمندی یای . داستفاکه ا  تقویم تولید محتوا به تیم یا کمم میکند تا برنامه ریزی محتوای خوک را بهبوک بخون
.خوک را بهبوک کیند و ارمینا  حاصز کنند که یر محتوا به موقع و با کیفیت مناسب منتور می شوک



تعیین هدف اصلی از تولید محتوا و استراتژی هایی که برای رسیدن به این اهداف انتخاب : تعیین اهداف و استراتژی های محتوا
می شود

شناخت مخاطبان هدف و تحلیل نیازها و علایق آنها برای ارائه محتوای مطلوب و مفید: تعیین مخاطبان و نیازهای آن ها

توابررسی محتوای ارائه شده توسط رقبا و نقاط قوت و ضعف آنها به منظور بهبود استراتژی تولید مح: تحلیل محتوای رقبا و بازار

واتعیین زمان و تاریخ انتشار محتواهای مختلف بر اساس نیازها و استراتژی های تولید محت: ایجاد زمانبندی برای انتشار محتوا

ایجاد و تولید محتواهای متنی تصویری با ویدئویی با کیفیت و متناسب با موضوع و هدف محتوا: تعیین موضوعات و عناوین محتوا

ایجاد و تولید محتواهای متنی تصویری با ویدئویی با کیفیت و متناسب با موضوع و هدف محتوا: تدوین محتوا و نوشتن مطالب

اطبان انتخاب پلتفرم های مناسب برای انتشار محتوا به منظور دسترسی به مخ: انتخاب رسانه ها و پلتفرم های مناسب برای انتشار
هدف و افزایش دید پذیری



به نوع ایجاد استراتژی محتوا منحصر به فرد برای هر پلتفرم مورد استفاده با توجه: تدوین استراتژی تولید محتوا برای هر پلتفرم
محتوا و مخاطبان هر پلتفرم

ستجوتحقیق و انتخاب کلمات کلیدی مناسب برای بهبود رتبه بندی محتوا در موتورهای ج: SEOبررسی و تعیین کلمات کلیدی و 

ایجاد محتواهای تصویری و چندرسانه ای برای جذب و تاثیرگذاری بیشتر: استفاده از تصاویر، ویدیوها و سایر اجزای چندرسانه ای

حان انتخاب منابع و ابزارهای لازم برای تولید و انتشار محتوا از جمله نویسندگان، طرا:  تعیین منابع مورد نیاز برای تولید محتوا
....گرافیک و 

تعیین وظایف و مسئولیتهای هر فرد در تیم تولید محتوا به منظور بهبود : تعیین مسئولیت ها و اختیارات اعضای تیم
توانمندی ها و توزیع منابع بهینه

ردبررسی و به روزرسانی محتواهای پیشین بر اساس بازخوردهای دریافتی و تحلیل عملک: بررسی و اصلاح محتواهای قبلی

برنامه ریزی محتوای مربوط به رویدادها، جشنواره ها و : برنامه ریزی برای محتوای موقت و موضوعات رویدادها و مناسبت ها
مناسبتهای ویژه و تعیین زمانبندی مناسب برای انتشار آنها



دهای مخاطبان برنامه ریزی برای انتشار محتواها و دریافت بازخوردها و انتقا: برنامه ریزی برای انتشار محتوای ارزیابی و بازخورد
.و اصلاحات لازم بر اساس آنها

ای چندرسانه ای نوع و ترکیب محتواهای متنی تصویری ویدئویی و سایر اجر: ایجاد برنامه ریزی برای محتواهای ترکیبی و متنوع
به منظور جذب مخاطبان مختلف

ب توجه و ارتباط ایجاد راهبردهای ارتباطی مناسب با مخاطبل برای جذ: تدوین استراتژی ارتباط با مخاطبان برای انتشار محتوا
بیشتر با آن ها

روش ایجاد محتواهایی که با مراحل مختلف فرایند ف: برنامه ریزی برای محتواهای متناسب با مراحل مختلف فروش
هماهنگ باشند و به افزایش تبلیغات و فروش کمک کنند

لیست کامل تمام چک لیست هاى رایگان در زمینه هاى مختلف کسب و کار
رسال کنید یا از لینک زیر دریافت نمایید.     را به سر شماره  90006758 براى دریافت، عدد 632
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