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.هویت بصری برند مجموعه ای از عناصر بصری و ظاهری است که هویت و شناخت برند را تعیین می کند
.ننداین عناصر شامل لوگو رنگها، فونت ها الگوها و تصاویر است که برند را به صورت بصری نمایان می ک

ری بین برند هویت بصری برند از طریق این عناصر به مشتریان پیام های مختلفی را انتقال می دهد و ارتباط قوی ت
.و مشتریان ایجاد می کند

ه باعث هدف اصلی از ایجاد یک هویت بصری قوی ایجاد یک تجربه یکنواخت و شناختی برای مشتریان است ک
.وفاداری به برند و تشویق به ارتباط بیشتر می شودایجاد



برندارزیابی شناخت و آگاهی مشتریان از هویت بصری :برنداندازه گیری شناخت 

باشدو تعیین مخاطبان هدف که هویت بصری برند باید به آنها جذابیت داشته شناسایی : تعیین مخاطب 

کندطراحی یک لوگو یکتا و شناخته شده که نماد برند را نمایان :لوگوایجاد 

باشدتعیین و استفاده از رنگهایی که با ارزشها و اهداف برند سازگاری داشته :هااستفاده از رنگ 

فونتهای مناسب برای انتقال پیام های برندی به مخاطبانانتخاب : ها ت نفواستفاده از 

کندتعیین الگوها و استانداردهایی که به یکنواختی و تمایزپذیری هویت بصری برند کمک : استانداردهاایجاد الگوها و 

درتدوین یک استایل گاید که شامل راهنمایی ها و استانداردهای مربوط به استفاده از هویت بصری برند :گایدایجاد استایل 
.رسانه ها و فعالیت های تبلیغاتی مختلف است

موادنمایش نمونه های مختلف از استفاده هویت بصری برند در محصولات، بسته بندی ها، : استفاده از نمونه ها و کاربردها
.و دیگر فعالیتهاتبلیغاتی 



رندبایجاد یک تجربه یکنواخت و شناختنی برای مشتریان با استفاده از عناصر بصری :تجربیایجاد هویت 

اجتماعی و هایاینکه هویت بصری برند در محیط های مختلف مانند وب سایت، رسانه تضمین : تطبیق پذیری با محیط های مختلف 
 محیط های چاپی به خوبی عمل کند

با ارتباطتقویتاز اینکه هویت بصری برند با هویت و موقعیت برند در بازار هماهنگی داشته باشد و به اطمینان : ارتباط با هویت برند 
مشتریان کمک کند

اطمینان از اینکه هویت بصری برند به طور دقیق ارزشها و اهداف برند را بازتاب می دهد: اصالت و انعکاس ارزش ها 

زارتطبیق و به روز رسانی هویت بصری برند با تغییرات در محیط کسب و کار و باامکان : انطباق با تغییرات 

دکنیک هویت بصری که تمیز ساده و قابل فهم باشد و بتواند پیام برند را به طور واضح منتقل ایجاد : تمیزی و سادگی 

شودیک هویت بصری که بتواند برند را از رقبا تمایز دهد و به طور یکتا و قابل تشخیص شناخته ایجاد : تمایزپذیری 

یفعلمشتریاناز هویت بصری برای جذب مشتریان جدید و ایجاد وفاداری استفاده : اثربخشی در جذب و نگه داری مشتریان 



باشدهویت بصری که بتواند به مدت طولانی در ذهن مخاطبان ماندگاری داشته طراحی : ماندگاری 

باشدایجاد یک هویت بصری که تاثیرگذاری مثبت در فرایند تصمیم گیری مشتریان داشته :گیریاثرگذاری در تصمیم 

داشتهیک هویت بصری که با تغییرات در محیط کسب وکار و نیازهای مشتریان هماهنگی ایجاد : پویایی و انعطاف پذیری 
.باشد و انعطاف پذیر باشد

کندیک هویت بصری که بتواند اعتماد مشتریان را به برند تقویت کند و ارتباطات موثر با آنها را برقرار ایجاد : ایجاد اعتماد 

مستمرارزیابی های دوره ای برای اطمینان از اثر بخشی هویت بصری برند و ایجاد برنامه های بهبود انجام : ارزیابی و بهبود 

لیست کامل تمام چک لیست هاى رایگان در زمینه هاى مختلف کسب و کار
رسال کنید یا از لینک زیر دریافت نمایید.     را به سر شماره  90006758 براى دریافت، عدد 632

http://babakmohammadpour.ir/checklists


	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4

